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Diferents ‘paisatges tipològics a les Unitats de Paisatge de Catalunya.
Font. Catàlegs de Paisatge. Observatori del Paisatge de Catalunya.
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1. Els efectes dels processos de globalització en la transformació del paisatge, amb el resultat del
ritme cada vegada més accelerat pel que fa al canvi paisatgístic.

En comparació amb segles passats, quan eren necessàries fins a tres generacions per a que es pogués apreciar
la transformació del paisatge, la situació actual es caracteritza per uns paisatges que canvien ràpidament i de
manera accelerada.

En conseqüència, existeix una filiació molt més feble amb el paisatge i s’ha desenvolupat una cultura que es
bassa en la normalització col·lectiva del canvi paisatgístic com un atribut més del paisatge, quan mai havia
estat així en el passat.



Transformació d’un mateix paisatge durant el segle XX.

Font. Muller, Jörg (1974) La Pelle mécanique ou la mutation d’une ville. École des Loisirs, Aarau-CH.



Publicacions sobre la 
transformació dels 
paisatges locals a 
diferents municipis 
de Catalunya.



2. La digitalització integral de la societat ha canviat les relacions entre els individus i el paisatge i
també amb el patrimoni.

L’ús intensiu i constant de mitjans digitals i xarxes socials ha canviat la relació amb el paisatge que es dona fins i
tot independentment del lloc físic.

Pel que fa a les relacions amb el patrimoni, hi ha una crisi del concepte d’autenticitat que fa evident un
escenari cultural nou en el que les experiències immersives, a partir de l’ús de la realitat augmentada o la
intel·ligència artificial, representen canvis importants pel que fa a la percepció i la concepció del patrimoni.
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també amb el patrimoni.

L’ús intensiu i constant de mitjans digitals i xarxes socials ha canviat la relació amb el paisatge que es dona fins i
tot independentment del lloc físic.

Pel que fa a les relacions amb el patrimoni, hi ha una crisi del concepte d’autenticitat que fa evident un
escenari cultural nou en el que les experiències immersives, a partir de l’ús de la realitat augmentada o la
intel·ligència artificial, representen canvis importants pel que fa a la percepció i la concepció del patrimoni.

Instal·lació artística immersiva a 
partir de l’obra ‘Tempesta al mar 
de Galilea’ (Rubens, 1633) fent 
servir tecnologia digital. Galeria 
Frameless, Londres 2024.



3. El creixent consum de patrimoni com a tret significatiu de la identitat cultural actual.

Com a resultat de la digitalització total de la societat i de la instauració d’una cultura de la immediatesa i la
velocitat, hi ha una nova necessitat de consum de patrimoni per part de la població.

D’una banda, aquesta tendència significa la gestació d’una societat en certa manera ancorada en la nostàlgia i
el triomf de l’anomenada com cultura ‘vintage’.

D’una altra banda però, aquest creixent consum de patrimoni també obre la possibilitat a descobrir i valorar
nous patrimonis emergents, vinculats a la vida quotidiana i al paper dels ‘paisatges ordinaris’.
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Com a resultat de la digitalització total de la societat i de la instauració d’una cultura de la immediatesa i la
velocitat, hi ha una nova necessitat de consum de patrimoni per part de la població.

D’una banda, aquesta tendència significa la gestació d’una societat en certa manera ancorada en la nostàlgia i
el triomf de l’anomenada com cultura ‘vintage’.

D’una altra banda però, aquest creixent consum de patrimoni també obre la possibilitat a descobrir i valorar
nous patrimonis emergents, vinculats a la vida quotidiana i al paper dels ‘paisatges ordinaris’.

Recuperació del Passeig de la Boca de la Mina, Reus, 2024.



La transformació del paisatge.

1. El paisatge canvia i es transforma per què reflecteix la nostra activitat sobre el territori. En realitat, el
paisatge no es pot ‘congelar’ però sí que es pot gestionar per a que no perdi els seus valors ni el seu ‘caràcter’
a mesura que es va transformant de la ma dels canvis econòmics, socials o culturals.



La transformació del paisatge.

1. El paisatge canvia i es transforma per què reflecteix la nostra activitat sobre el territori. En realitat, el
paisatge no es pot ‘congelar’ però sí que es pot gestionar per a que no perdi els seus valors ni el seu ‘caràcter’
a mesura que es va transformant de la ma dels canvis econòmics, socials o culturals.

Campus de la UAB, 1945. Campus de la UAB, 2017.



La transformació del paisatge.

2. Mantenir els valors del paisatge permet preservar el caràcter dels llocs i la seva personalitat diferenciada,
de manera que el territori no quedi desfigurat, homogeneïtzat o banalitzat. Però quins son aquests valors
paisatgístics que hem de gestionar?

Els ‘Catàlegs de Paisatge’ de Catalunya consideren 6 grans tipus de valors del paisatge que configuren el
‘caràcter’ d’un paisatge i el diferencien d’altres:

Valors ambientals i ecològics.

Valors històrics.

Valors productius.

Valors estètics.

Valors socials.

Valors simbòlics.



Valors ambientals/ecològics.
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Valors socials.



Valors simbòlics.



La transformació del paisatge.

3. Els valors del paisatge contenen patrimoni. Per això parlem de ‘paisatges patrimonials’. Però aquest
contingut patrimonial no pertany únicament als paisatges únics, bells, d’excel·lència o referència estètica o
artística, sinó que rau en el que podem anomenar com ‘paisatges ordinaris’. Paisatges de la vida quotidiana
que contenen patrimonis col·lectius els quals expliquen el lloc i fan que ens identifiquem amb el territori.



Vinyes i 
construccions de 
pedra seca al 
Priorat.

‘Tines’ i paisatge de 
pedra seca a la Vall 
del Flequer, Pont de 
Vilomara i Rocafort.



Els 6 grans tipus de valors del paisatge.
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Font. Boixader, Jordi (2020) “L’economia del paisatge: de l’atracció territorial a la localització dels Objectius de Desenvolupament 
Sostenible”. A Informe Territorial de la Província de Barcelona, 2020. Estudis Monogràfics. Diputació de Barcelona. 
.

Economia del paisatge:

- Relacions entre els ODS i la gestió del 
paisaje.



Desenvolupament econòmic des del 
paradigma ‘extractivista’:

- Paisatge com a simple ‘matèria 
primera’ de l’activitat econòmica.

- Destrucció del paisaje a canvi de 
progrés econòmic local.
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Desenvolupament econòmic des del 
paradigma ‘extractivista’:

- Paisatge com a simple ‘matèria 
primera’ de l’activitat econòmica.

- Destrucció del paisaje a canvi de 
progrés econòmic local.

PAISATGES ‘PRODUCTIUS’



Salut

Participació

Sostenibilitat

Creativitat

Singularització

Atracció

Desenvolupament autocentrat (2010-)
El paisatge com a bé comú

Desenvolupament endogen (1980-)
El paisatge com a valor

Enfocaments sectorials del 
desenvolupament (1960-)
El paisatge com a “matèria primera”

Localització d’agendes globals (2020-)
El paisatge com a infraestructura? 

Economia del paisatge

La suma de les diverses activitats econòmiques que, a cada territori, tenen un alt grau de relació amb el 
paisatge, ja sigui urbà, periurbà, rural, industrial, natural, litoral, ordinari, etc.

Font. Boixader, Jordi (2020) “L’economia del paisatge: de l’atracció territorial a la localització dels Objectius de Desenvolupament Sostenible”. A 
Informe Territorial de la Província de Barcelona, 2020. Estudis Monogràfics. Diputació de Barcelona. 
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Paisatge com a RECURS (atributs naturals o culturals). 

Paisatge com a ESTRATÈGIA (catalitzador de noves activitats).

PAISATGES PRODUCTIUS: Innovació + Creativitat = Sostenibilitat

Paisatges ordinaris + Paisatges culturals
(Criteris d’intervenció + Patrons de Gestió)



Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



https://www.diba.cat/es/web/estrategies



https://www.diba.cat/es/web/economieslocals/estrategies-locals



https://www.diba.cat/es/web/estrategies



https://www.diba.cat/es/web/estrategies/activa-paisatge



Dels valors i recursos paisatgístics a les economies estratègiques de color.



Economia verda (sostenibilitat + resiliència + estratègies climate-proof).

Economia blava (recursos hídrics + cicle de l’aigua + circularitat).

Economia groga (innovació + digitalització + technologia i recerca).

Economia taronja (cultura + creativitat + coneixement i patrimoni).

Economia platejada (consum sènior + cures + empoderament senior).

Economia turquesa (salut + benestar + esport).

Innovació + Creativitat + Sostenibilitat 



Economia verda.
10 exemples de sectors econòmics i activitats concretes.

- Tecnologies netes.
- Energies renovables.
- Gestió forestal.
- Serveis de provisió d’aigua.
- Transport i mobilitat verda.
- Gestió verda dels residus.
- Edificis sostenibles i solucions urbanes ‘nature-based’.
- Agricultura sostenible i ‘climate-proof’.
- Turisme sostenible.
- Gestió de serveis ecosistèmics.
- Educació, recerca i sensibilització ambientals.



Economia blava.
10 exemples de sectors econòmics i activitats concretes.

- Pesca i aqüicultura.
- Transport marítim i gestió portuària.
- Turisme de costa i marítim.
- Biotecnologia marina.
- Desaladores.
- Mineria submarina.
- Energies renovables.
- Construcció d’embarcacions.
- Patrimoni costaner i marítim.
- Defensa de costes.
- Educació, recerca i sensibilització ambientals.



Economia groga.
10 exemples de sectors econòmics i activitats concretes.

- Digitalització i ‘producció intel·ligent’.
- IoT (Internet de les Coses).
- Gestió del ‘Big Data’.
- Anàlisi de dades i ‘Data mining’.
- Sistemes ciberfísics i Ciberseguretat.
- AR, VR (Realitat Aumentada; Realitat Virtual).
- Solucions d’Intel·ligència Artificial.
- Fabricació aditiva i Impressió 3D.
- Industria 4.0 i Industria 5.0.
- Recerca i desenvolupament en/amb tecnologia digital.
- Producció de coneixement amb/des de la universitat.



Economia Taronja.
10 exemples de sectors econòmics i activitats concretes.

- Diferents tipus d’arts clàssiques.
- Arts visuals.
- Digitalització aplicada a la producció artística.
- Cinema i videojocs.
- Música, teatre i dança.
- Comunicació i ‘Social Media’.
- Gastronomia, restauració i turisme cultural.
- Emprenedoria cultural.
- Patrimoni cultural i Paisatges culturals.
- Industries culturals.
- Industries creatives i disseny.



Economia platejada. 
10 exemples de sectors econòmics i activitats concretes.

- Telecomunicacions adaptades a la gent gran.
- Tele-medicina i serveis de salut.
- Serveis mèdics customitzats.
- Serveis bancaris adaptats.
- Vehícles autònoms.
- Infraestructures i serveis urbans adaptats.
- Entreteniment i oci.
- Turisme cultural customitzat.
- Inclusió digital (contra l’esquerda digital).
- Empoderament senior (experiència professional).
- Capacitació professional a partir de l’experiència pròpia.



Economia Turquesa.
10 exemples de sectors econòmics i activitats concretes.

- Serveis mèdics bàsics i avançats.
- Serveis de salut i cures.
- Disseny urbà de ‘ciutats saludables’.
- Disseny de l’espai públic urbà.
- Activitats esportives.
- Alimentació i estils de vida saludables.
- Oci, entreteniment i esport en les seves diverses variants.
- Turisme de salut customitzat.
- Salut digital i serveis mèdics i de salut digitalitzats.
- Educació per a promoure estils de vida saludables.
- Salut mental en un escenari Post-Covid.



Potencial d’activació econòmica del territori a partir de les relacions entre els valors 
del paisatge i les economies estratègiques de color.



Correspondència entre els valors estètics del paisatge i les noves ‘Economies de Color’.
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La candidatura del Priorat com a paisatge cultural UNESCO:
7 anys de workshops internacionals sobre paisatge i patrimoni.



International Workshop 

Cultural landscapes at work: mining sites of the 20th century

El Priorat,  June 18th / 23rd  2017





Els cellers i el seu entorn



Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



LA BISBAL DE FALSET – SISTEMA HIDROLÒGIC

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



TORROJA DEL PRIORAT– SISTEMA DE CAMINS

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



PRADELL DE LA TEIXETA– SISTEMA DE MURS

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



Miradors

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



Xarxa de

-Siurana
-Albarca
-La Morera del Montsant
-Margalef
-Cabacés
-La Figuera
-La Vilella Alta
-El Lloar
-Gratallops
-Bellmunt del Priorat
-Torroja del Priorat
-El Masroig
-Porrera
-Pradell de la Teixeta

Miradors

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).
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Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



TORROJA DEL
PRIORAT

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



La Vilella Baixa

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



Marçà

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).



Marçà

Font. Observatori de la Urbanització de la UAB (2018).
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