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Loz paisajes patrimoniales:
rete y oportunidad frente a fa
globatizacidn
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v s caparidad real parm representar ot
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de singaland=d Poro 2 poen, |a expenioneia del
paisaje s avemeja 3l contacto con unz inmenss
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PR ESI S NS MUESEREN pissmen fe mas
a partir de ko similar y genénico gee de o sin-
gudar w especificn. En otes pakbras, ciudade
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Diferents ‘paisatges tipologics a les Unitats de Paisatge de Catalunya.
Font. Catalegs de Paisatge. Observatori del Paisatge de Catalunya.
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vegada més accelerat pel que fa al canvi paisatgistic.
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1. Els efectes dels processos de globalitzacio en la transformacio del paisatge, amb el resultat del
ritme cada vegada més accelerat pel que fa al canvi paisatgistic.

En comparacié amb segles passats, quan eren necessaries fins a tres generacions per a que es pogués apreciar
la transformacid del paisatge, la situacid actual es caracteritza per uns paisatges que canvien rapidament i de
manera accelerada.

En conseqiiéncia, existeix una filiacid molt més feble amb el paisatge i s’ha desenvolupat una cultura que es
bassa en la normalitzacié col-lectiva del canvi paisatgistic com un atribut més del paisatge, quan mai havia
estat aixi en el passat.



Transformacio d’'un mateix paisatge durant el segle XX.

Font. Muller, J6rg (1974) La Pelle mécanique ou la mutation d’une ville. Ecole des Loisirs, Aarau-CH.



Publicacions sobre la
transformacio dels
paisatges locals a
diferents municipis
de Catalunya.
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2. La digitalitzacio integral de la societat ha canviat les relacions entre els individus i el paisatge i
també amb el patrimoni.

L'Us intensiu i constant de mitjans digitals i xarxes socials ha canviat la relacié amb el paisatge que es dona fins i
tot independentment del lloc fisic.

Pel que fa a les relacions amb el patrimoni, hi ha una crisi del concepte d’autenticitat que fa evident un
escenari cultural nou en el que les experiencies immersives, a partir de |I'Us de la realitat augmentada o la
intel-ligencia artificial, representen canvis importants pel que fa a la percepcid i la concepcié del patrimoni.
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L'Us intensiu i constant de mitjans digitals i xarxes socials ha canviat la relacié amb el paisatge que es dona fins i
tot independentment del lloc fisic.

Pel que fa a les relacions amb el patrimoni, hi ha una crisi del concepte d’autenticitat que fa evident un
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intel-ligéncia artificial, representen canvis importants pel que fa a la percepcid i la concepcid del patrimoni.

Instal-lacid artistica immersiva a
partir de I'obra ‘Tempesta al mar
de Galilea’ (Rubens, 1633) fent
servir tecnologia digital. Galeria
Frameless, Londres 2024.




3. El creixent consum de patrimoni com a tret significatiu de la identitat cultural actual.

Com a resultat de la digitalitzacié total de la societat i de la instauracié d’una cultura de la immediatesa i la
velocitat, hi ha una nova necessitat de consum de patrimoni per part de la poblacio.

D’una banda, aquesta tendéncia significa la gestacié d’una societat en certa manera ancorada en la nostalgia i
el triomf de 'anomenada com cultura ‘vintage’.

D’una altra banda pero, aquest creixent consum de patrimoni també obre la possibilitat a descobrir i valorar
nous patrimonis emergents, vinculats a la vida quotidiana i al paper dels ‘paisatges ordinaris’.
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Com a resultat de la digitalitzacié total de la societat i de la instauracié d’una cultura de la immediatesa i la
velocitat, hi ha una nova necessitat de consum de patrimoni per part de la poblacio.

D’una banda, aquesta tendéncia significa la gestacié d’una societat en certa manera ancorada en la nostalgia i
el triomf de 'anomenada com cultura ‘vintage’.

D’una altra banda pero, aquest creixent consum de patrimoni també obre la possibilitat a descobrir i valorar
nous patrimonis emergents, vinculats a la vida quotidiana i al paper dels ‘paisatges ordinaris’.

Recuperacié del Passeig de la Boca de la Mina, Reus, 2024.



La transformacio del paisatge.

1. El paisatge canvia i es transforma per que reflecteix la nostra activitat sobre el territori. En realitat, el
paisatge no es pot ‘congelar’ pero si que es pot gestionar per a que no perdi els seus valors ni el seu ‘caracter’
a mesura que es va transformant de la ma dels canvis economics, socials o culturals.




La transformacio del paisatge.

1. El paisatge canvia i es transforma per que reflecteix la nostra activitat sobre el territori. En realitat, el
paisatge no es pot ‘congelar’ pero si que es pot gestionar per a que no perdi els seus valors ni el seu ‘caracter’
a mesura que es va transformant de la ma dels canvis economics, socials o culturals.

Campus de la UAB, 1945. Campus de la UAB, 2017.



La transformacio del paisatge.

2. Mantenir els valors del paisatge permet preservar el caracter dels llocs i la seva personalitat diferenciada,
de manera que el territori no quedi desfigurat, homogeneitzat o banalitzat. Pero quins son aquests valors
paisatgistics que hem de gestionar?

Els ‘Catalegs de Paisatge’ de Catalunya consideren 6 grans tipus de valors del paisatge que configuren el
‘caracter’ d’un paisatge i el diferencien d’altres:

Valors ambientals i ecologics.
Valors historics.

Valors productius.

Valors estetics.

Valors socials.

Valors simbolics.




Valors ambientals/ecologics.




Valors historics.




Valors productius.




Valors esteétics.




Valors socials.




Valors simbolics.




La transformacio del paisatge.

3. Els valors del paisatge contenen patrimoni. Per aix0 parlem de ‘paisatges patrimonials’. Perd aquest
contingut patrimonial no pertany Uunicament als paisatges unics, bells, d’excel-lencia o referencia estetica o
artistica, sind que rau en el que podem anomenar com ‘paisatges ordinaris’. Paisatges de la vida quotidiana
gue contenen patrimonis col-lectius els quals expliquen el lloc i fan que ens identifiquem amb el territori.




Vinyes i
construccions de
pedra seca al
Priorat.

‘Tines’ i paisatge de
pedra seca a la Vall

del Flequer, Pont de
Vilomara i Rocafort.




Els 6 grans tipus de valors del paisatge.
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L’Economia del paisatge: un nou concepte.

Relacions entre:

Els valors del paisatge.

- El contingut patrimonial del paisatge.

- Lasostenibilitat i resiliencia del territori.
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Font. Boixader, Jordi (2020) “L’economia del paisatge: de I'atraccio territorial a la localitzacié dels Objectius de Desenvolupament
Sostenible”. A Informe Territorial de la Provincia de Barcelona, 2020. Estudis Monografics. Diputacié de Barcelona.



Desenvolupament economic des del
paradigma ‘extractivista’:

- Paisatge com a simple ‘mateéria
primera’ de |'activitat economica.

- Destrucci6 del paisaje a canvi de
progrés economic local.
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PAISATGES ‘PRODUCTIUS’



Economia del paisatge

Localitzacio d’agendes globals (2020-)
El paisatge com a infraestructura?

Participacio

Desenvolupament autocentrat (2010-)

El paisatge com a bé comu o Sostenibilitat

Desenvolupament endogen (1980-)
El paisatge com a valor -

Singularitzacio
Enfocaments sectorials del

desenvolupament (1960-)
El paisatge com a “materia primera”

La suma de les diverses activitats economiques que, a cada territori, tenen un alt grau de relacié amb el
paisatge, ja sigui urba, periurba, rural, industrial, natural, litoral, ordinari, etc.

Font. Boixader, Jordi (2020) “L’'economia del paisatge: de I'atraccio territorial a la localitzacié dels Objectius de Desenvolupament Sostenible”. A
Informe Territorial de la Provincia de Barcelona, 2020. Estudis Monografics. Diputacié de Barcelona.
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Paisatge com a SUPORT (base fisica o ‘mateéria primera’).
Paisatge com a RECURS (atributs naturals o culturals).

Paisatge com a ESTRATEGIA (catalitzador de noves activitats).

PAISATGES PRODUCTIUS: Innovacio + Creativitat = Sostenibilitat

Paisatges ordinaris + Paisatges culturals
(Criteris d’intervencio + Patrons de Gestid)




Diputacid
Barcelona

Paisatges productius
com a infraestructura
economica del territori

EIXOS ESTRATEGICS

Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Economia del paisatge Econ0m|a de[ palsatge

Estratégies El paisatge és el rostre del tarritori i, a la vegada, |la mirada que hi fem. La idea de paisatge, per tant, va més enlia de
Activa el teu paisaige I'aspecte material per apel-lar a la percepcio i la vivencia dels llocs a través dels sentits.
Laboratoris . B 5 i i L - . )

Pel seu valor com a patrimoni urba, industrial, de periferia o natural, entre altres, reflex d'identitat i de diversitat, el
Incubadora paisatge esdevé un recurs scondmic capag de localitzar inversions, de crear noves cadenes de valor, d’aportar llocs
Indicadors de treball en sectors molt diversos i de regenerar els municipis en clau de sostenibilitat i fins i tot de salut.
Publicacions

La consideracio del paisatge com a factor del desenvolupament economic local ha donat lloc a multiples iniciatives que
progressivament van situant-lo com una infraestructura d'activitat economica, sobre |a qual es poden desenvolupar
Innovacio verda diferents estratégies: per la via de I'atraccié, de la singularitzacié, de |a creativitat, de la participacié, etc.

Flanificacid estratégica

Indistria d'alta tecnologia

L'OTEDE treballa per la conceptualitzacié del paisatge productiu i integrar-lo als instruments de planificacid, gestid i
avaluacio de les politiques de desenvolupament econdmic local als municipis de la demarcacio. Ofereix els recursos

@@ sogtents:

Estrategies del Kotiva ol s /K A\ Laboratoris del

4 & palsatge ( .
Models del DEL ;;) 'x'\ productiu paisatge N4 ‘ paisatge

Estratégies del paisatge Activa el teu paisatge Laboratori del paisatge
Banc de plans
estratégics
[ \ Incubadora del Indicadors del Publicacions
Tweets de | palsatge paisatge
@innovadel i
= Incubadora del paisatge Indicadors Publicacions

1 innovaDEL
retwitteo

https://www.diba.cat/es/web/estrategies
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Estratégies locals
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Innovacio
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Historic
Cataleg de Serveis 2022
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#* & agricultura i
construccio, sectors que
encapcalen la baixada de

Estratégies locals

L'Oficina Técnica d'Estratégies per al Desenvolupament Economic (OTEDE) és |'equip professional que déna suport als
governs locals en |a definicid | impuls de les politiques de desenvolupament economic dels municipis, a partir d'una visio
global i estratégica del territori.

L'activitat de 'OTEDE té dos eixos: per una banda, servir com a espai de referéncia per generar i gestionar coneixement
en l'ambit del desenvolupament sconémic local, per contribuir a I'aveng de les reflexions tearigues i de les aplicacions
practiques vinculades a la definicid d'estratégies. Per l'altra, elaborar productes i desenvolupar metodologies que
permetin als ens locals desplegar i gestionar les estratégies de desenvolupament econdmic.

La idea d'optimitzacid guia I'accid de 'OTEDE, tot incidint en les estructures, les politiques, el coneixement i la innovacio del
desenvelupament economic local.

+ |nformacio, coneixement i estratégies

» |nnovacid

= QOrganitzacié i gestid

Estrategles

https://www.diba.cat/es/web/economieslocals/estrategies-locals
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Activa el teu paisatge

Les relacions entre el desenvolupament econdmic local i la dimensid paisatgistica del territori constitueixen en el moment
actual una linia de treball vinculada amb la implantacio d'estratégies, accions i politiques territorials o sectorials concretes.

Si ets un ens local i vols activar el teu paisatge com un element del desenvolupament econdmic local, agui trobaras la
documentacio que t'ajudara a respondre les giiestions seglients:
* Com identificar els valors i recursos que representa el paisatge en I'escala local?

« Com associar activitats | usos economics concrets en aguests paisatges per tal de ser entesos com ‘paisatges
productius’?

Paisatges

adh productius com a
 Infraestructura

/ economica del
territori

Descarraga el document

Annexos:
Paisatges lipoldgics i unitats de paisatge

Actualitzacio de la parametritzacié de valors del paisatge

Parametritzacié dels valors del paisatge de lss unitats de paisatge

Estratégies de noves economies relacionades amb els valors del paisatge

Relacié de les noves economies amb els elements configuradors dels paisatges

Calcul del potencial d'activacio economica de les unitats de paisatge

https://www.diba.cat/es/web/estrategies/activa-paisatge




Dels valors i recursos paisatgistics a les economies estrategiques de color.




Economia verda (sostenibilitat + resiliencia + estrategies climate-proof).

Economia blava (recursos hidrics + cicle de I'aigua + circularitat).

Economia groga (innovacié + digitalitzacié + technologia i recerca).

Economia taronja (cultura + creativitat + coneixement i patrimoni).

Economia platejada (consum sénior + cures + empoderament senior).

Economia turquesa (salut + benestar + esport).

Innovacio + Creativitat + Sostenibilitat



Economia verda.
10 exemples de sectors economics i activitats concretes.

- Tecnologies netes.

- Energies renovables.

- Gestio forestal.

- Serveis de provisié d’aigua.

- Transport i mobilitat verda.

- Gestid verda dels residus.

- Edificis sostenibles i solucions urbanes ‘nature-based’.
- Agricultura sostenible i ‘climate-proof’.

- Turisme sostenible.

- Gestid de serveis ecosistémics.

- Educacio, recerca i sensibilitzacido ambientals.




Economia blava.
10 exemples de sectors economics i activitats concretes.

- Pesca i aquicultura.

- Transport maritim i gestid portuaria.
- Turisme de costa i maritim.

- Biotecnologia marina.

- Desaladores.

- Mineria submarina.

- Energies renovables.

- Construccié d’embarcacions.

- Patrimoni costaner i maritim.

- Defensa de costes.

- Educacio, recerca i sensibilitzacido ambientals.




10 exemples de sectors economics i activitats concretes.

- Digitalitzacio i ‘producci6 intel-ligent’.

- loT (Internet de les Coses).

- Gestio del ‘Big Data’.

- Analisi de dades i ‘Data mining’.

- Sistemes ciberfisics i Ciberseguretat.

- AR, VR (Realitat Aumentada; Realitat Virtual).

- Solucions d’Intel-ligencia Artificial.

- Fabricacio aditiva i Impressio 3D.

- Industria 4.0 i Industria 5.0.

- Recerca i desenvolupament en/amb tecnologia digital.
- Produccio de coneixement amb/des de la universitat.




Economia Taronja.

10 exemples de sectors economics i activitats concretes.

- Diferents tipus d’arts classiques.

- Arts visuals.

- Digitalitzacio aplicada a la produccio artistica.
- Cinema i videojocs.

- Mdsica, teatre i danca.

- Comunicacié i ‘Social Media’.

- Gastronomia, restauracio i turisme cultural.
- Emprenedoria cultural.

- Patrimoni cultural i Paisatges culturals.

- Industries culturals.

- Industries creatives i disseny.
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Economia platejada.
10 exemples de sectors economics i activitats concretes.

- Telecomunicacions adaptades a la gent gran.

- Tele-medicina i serveis de salut.

- Serveis medics customitzats.

- Serveis bancaris adaptats.

- Vehicles autonoms.

- Infraestructures i serveis urbans adaptats.

- Entreteniment i oci.

- Turisme cultural customitzat.

- Inclusié digital (contra I'esquerda digital).

- Empoderament senior (experiencia professional).
- Capacitacio professional a partir de I'experiéncia propia.




Economia Turquesa.
10 exemples de sectors economics i activitats concretes.

- Serveis medics basics i avancats.

- Serveis de salut i cures.

- Disseny urba de ‘ciutats saludables’.

- Disseny de I'espai public urba.

- Activitats esportives.

- Alimentacio i estils de vida saludables.

- Oci, entreteniment i esport en les seves diverses variants.
- Turisme de salut customitzat.

- Salut digital i serveis medics i de salut digitalitzats.
- Educacio per a promoure estils de vida saludables.
- Salut mental en un escenari Post-Covid.




Potencial d’activacié economica del territori a partir de les relacions entre els valors
del paisatge i les economies estrategiques de color.




Correspondeéncia entre els valors estetics del paisatge i les noves ‘Economies de Color’.
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Correspondéncia entre els valors estetics del paisatge i les noves ‘Economies de Color’.

Valors ecologics o Economia verda
Valors estetics ﬂ o Economia blava
Valors historics Economia taronja
Valors productius Economia groga
Valors socials Economia platejada
Valors simbolics Economia turquesa



Correspondéncia entre els valors estetics del paisatge i les noves ‘Economies de Color’.
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Valors socials Economia platejada
Valors simbolics Economia turquesa
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Correspondéncia entre els valors estetics del paisatge i les noves ‘Economies de Color’.
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La candidatura del Priorat com a paisatge cultural UNESCO:
7 anys de workshops internacionals sobre paisatge i patrimoni.




International Workshop

Cultural landscapes at work: mining sites of the 20w century

El Priorat, June 18th /23rd 2017
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



LA BISBAL DE FALSET - SISTEMA HIDROLOGIC

Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



TORROJA DEL PRIORAT- SISTEMA DE CAMINS

Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



PRADELL DE LA TEIXETA- SISTEMA DE MURS
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Siurana

Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).
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Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



§ '

Font. Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (2018).



Paisatges patromonials.
les relacions entre ‘paisatge’ i ‘patrimoni’ com a factor de resiliencia del territori.

Francesc Munoz
Observatori de la Urbanitzacié de la UAB (Dir.).

Universitat Autonoma de Barcelona, Departament de Geografia

Observator de la Urbanilzacid



